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Del 15 de febrero al 9 de julio
de 2022

Duracion: 100 horas-clase

Inversién: US$650.00
(pagadero en 5 cuotas)

Modalidad: presencial-remoto

LIDERES

EN EDUCACION EJECUTIVA EN EL SALVADOR

educacioncontinua@ujmd.edu.sv
posgradomatias@ujmd.edu.sv

> (503)2212-9400 ext. 173y 279
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Marketing on line y Transformacion Digital R smmera s | EuCKaON

Del 15 de febrero al 9 de julio de 2022 | 100 horas-clase | Inversién: US$650.00 (pagadero en 5 cuotas de US$130.00 cada una)

Dirigido a: Publicistas, jefes, gerentes, directores, propietarios de empresas, emprendedores, mercadologos, administradores
y analistas.

Competencias principales a desarrollar: Aprender a desarrollar modelos de negocio digitales en linea, aplicando estrategias
de atraccion, retencion y fidelizacion de los clientes, aplicando modelos de retornos sobre la inversion; construyendo una
ventaja competitiva en la organizacion.

Metodologia presencial-remoto: consiste en una sefial bidireccional por videoconferencia a través de Google Meet, con
interaccion en tiempo real entre el facilitador y los estudiantes, y entre los compafieros (preguntas y respuestas en directo).
Contenido dinamico con elementos didacticos de aprendizaje en el momento (videos, pizarra, encuestas, graficas, imagenes,
chat, entre otros). La clase queda registrada en video para uso posterior de los estudiantes.

10% de descuento para estudiantes, egresados, graduados y docentes de la Universidad Dr. José Matias Delgado
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Contenido
Competencia(s) especifica(s) a

Nombre del médulo Contenidos tematicos desarrollar en el médulo Facilitador Duracién vy fechas Inversién USS
|. Ladigitalizacion = La era de la digitalizacién. Comprender como Mgt. Roberto 20 horas-clase US$130.00

de los negocios, = El consumo de los medios digitales desarrollar modelos de Castro

las audienciasy en Centroamérica. negocio en lineay la forma 15, 19, 22 y 26 de

el inbound = Desarrollando modelos de negocio de atraer, aumentar la febrero; 1,5,8y 12

marketing bajo la metodologia Canvas business frecuencia de compray de marzo

model. fidelizar a los clientes.

= |acreacion del equipo digital.
= Métricas y la medicion de

audiencias.
= E| Inbound Marketing.
. La publicidad = Conceptos y tipos de publicidad. Conocer las diferentes Lic. Benjamin 20 horas-clase US$130.00
digital, la = Modelos de compra de publicidad plataformas para colocar Aguilar
creatividady el en lineay la programatica. publicidad en lineay las 15, 19, 22, 26y 29
marketing de = E| SEO. métricas, facilitando la toma de marzo; 2,5y 9 de
contenido = |a planificacion de medios on line. de decisiones. abril

= |3 creatividad.
= |as métricas de la publicidad.
= |3 estrategia de contenido.
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Nombre del médulo

Contenidos tematicos

Competencia(s) especifica(s) a

UNIVERSIDAD DR. JOSE EDUCACION

j) MATIASDELGADO | CONTINUA

Inversidn

Duraciény fechas

lll. Las redes
socialesy el
community
management

IV.El ecosistema
digitaly los
moviles

V. E-commercey el
ROI

Horario de clases:

La planificacion y calendario de conversacion.
Contenidos alineados a la estrategia.

Mejores practicas en las redes sociales.

Las métricas.

El communty manager y sus funciones.

E mail marketing.

Videos.

Encuestas y CRM.

Moviles.

Apps moviles.

Desarrollo de modelos en e-commerce utilizando
plataformas open sources.

Ventas y transacciones en linea.

Certificados.

Negociaciones con booking engines.

Las regulaciones en los modelos en linea.
Realizar el modelo financiero al implementar e-
commerce.

= Martes de 6:30 p.m. a 8:40 p.m.;
= S3bados de 8:30 a.m. a 10:40 a.m.;
= Ambos dias con un receso de 10 a 15 minutos definido por cada facilitador.

. Facilitador
desarrollar en el médulo
Aplicar las mejores practicas Lic. Wilson
para implementar las redes Pérez

sociales, desarrollando
contenido que construya valor
a la organizacion.

Comprender la aplicabilidad y Lic.
como integrar la estrategia de Mauricio
los moviles en los modelos de Araujo
negocio.

Conocer las plataformas para Mgt.
desarrollar e-commerce, las Roberto
mejores practicas y como Castro

desarrollar el modelo
financiero para medir la
rentabilidad.

UssS
20 horas-clase USS130.00

19, 23, 26 y 30 de
abril; 3,7,11y 14
de mayo

20 horas-clase USS130.00

17,21, 24,28 y 31
de mayo; 4, 7y 11
de junio
20 horas-clase US$130.00

14, 18. 21, 25y 28
de junio; 2, 5y 9 de
julio



