Nombre de la Asignatura: Teoria de la Comunicacién 1

a) Generalidades

Numero de Orden: 2 Cadigo: TCO1 Duracion del Ciclo en Semanas: 16
Pre- Requisito (s): Ciclo Académico: I | Duracion/Hora Clase: 50 minutos
Cursillo pre-universitario| . ] o

y Bachillerato. Area: Numero/Hora Clase por Ciclo: 80

Fundamentacion

Horas Teoricas/Semanales: 2
U.Vv.:4

Horas Practicas/Semanales: 3

b) Descripcion de la asignatura

Esta asignatura parte del estudio de los elementos basicos del proceso de la comunicacion,
utiles y necesarios para conocer y ahondar en la importancia de la comunicacion
interpersonal. Todo ello, previo al estudio de la creacion profesional de mensajes
persuasivos enviados a publicos metas a través de los diferentes medios de comunicacion
social. Asimismo, aborda el papel que los medios de comunicacién han tomado en la
sociedad del siglo XXI en el &mbito sociocultural, educativo y familiar.

¢) Objetivo General:

Establecer un marco tedrico general sobre el proceso de la comunicacion humana, como
parte de un anélisis critico de la accidn comunicativa en el ambito interpersonal y masivo,
evaluando las respectivas implicaciones de ambos procesos.

Objetivos Cognitivos (conocer):

« Reconocer la importancia de la comunicacion interpersonal para establecer sélidas
relaciones y generar empatia entre fuente y destinatario al momento de emitir
mensajes.

« Conocer como los medios de comunicacion tradicionales y no tradicionales
(Internet, por ejemplo) se convierten en herramientas importantes al momento de
crear y lanzar mensajes persuasivos que busquen construir o reforzar valores,
creencias, tendencias y opiniones.



Objetivos Procedimentales (saber hacer):

« Aprender tacticas fundamentales para la formulacion de discursos persuasivos y
€xitosos.

- Disefiar campanas de comunicacion social y educativa cuyos mensajes persuadan al
publico meta a cambiar o reforzar creencias, valores y opiniones, valiéndose de los
medios de comunicacion tradicionales y los no tradicionales (Internet, por ejemplo).

Objetivos Actitudinales (ser):

« Analizar y reflexionar sobre las teorias de la comunicacion de masas que permitan
comprender el funcionamiento interno de los medios de comunicacion.

- Estudiar y analizar el proceso de produccion de mensajes que realizan los medios de
comunicacion, como el tratamiento noticioso que estos hacen sobre diversos temas
de actualidad.

« Reflexionar sobre el papel que los medios de comunicacion, en especial la Internet,
han adquirido en la vida cotidiana de los destinatarios en los d&mbitos sociocultural,
educacional y familiar.

d) Contenido:
UNIDAD I: La comunicacion humana

» Concepto
» Componentes de la accion comunicativa
» Perspectiva de la comunicacion (Proceso de la comunicacion, funciones de la
comunicacion y principios de la comunicacion).
« Los Axiomas de la Comunicacién. Ejemplos de su aplicacion en medios.
« Comunicacion no verbal
» Condiciones de éxito de la comunicacion
» Niveles de relacion en la Comunicacion Interpersonal
+ Factores de importancia en el desarrollo de las relaciones interpersonales



UNIDAD II: La comunicacion persuasiva

« Componentes de la Comunicacion Persuasiva

» Variables del mensaje y los receptores en el proceso de persuasion

+ Identificacion de diversos tipos de publico: analisis de perfiles de receptores,
caracteristicas del mensaje y sus canales

« Elaboracion de perfiles de receptores por medio

» Estrategias de persuasion

» Importancia y uso de la Web 2.0 en las campafias de comunicacion

» El papel de la investigacion en las campafias de comunicacion

«  Etica de la comunicacion

UNIDAD I11: Los medios de comunicacidon masiva

» Razdn de interés en los medios de comunicacion
» Efectos de los medios de comunicacion:
Aprendizaje de roles sociales
Violencia y medios de comunicacion
Mitos, estereotipos y arquetipos
Familia y medios de comunicacion
» Concepto de masas. Antecedentes y evolucion
» Enfoques positivistas de la teoria de la comunicacion de masas:
Aguja hipodérmica
Teoria de la influencia personal
Funcionalismo
Anélisis del cultivo
Agenda Setting
Sociologia de la produccion de los mensajes

e) Estrategia Metodoldgica
El desarrollo de la asignatura sera: un 40% tedrico y un 60% practica.

Se realizaran exposiciones tedricas de parte del docente y los estudiantes. Se buscara la
participacion activa de los estudiantes y la aplicacion constante de la teoria en el desarrollo
de la catedra. Al finalizar el Curso, los estudiantes elaboraran una revista.

En la parte tedrica la clase contard con la presencia de profesionales invitados para
desarrollar desde su campo o especialidad, y de la practica, algunos temas incluidos en el
curso.



En la parte practica:

Los estudiantes tendran lecturas dirigidas, con objetivos critico y leeran los documentos,
folletos o libros que el catedratico designe, con el propdsito de tratar los temas leidos en
discusiones de clase, las que buscaran ejemplificar esos temas con acontecimientos de

actualidad.

Los estudiantes realizaran investigaciones y presentaciones sobre algunos temas de la
materia que les serén asignados previamente.

Los estudiantes presentaran al final del curso un trabajo practico que refleje los

conocimientos adquiridos durante el ciclo de estudio
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