Nombre de la Asignatura: Radio

a) Generalidades

Numero de Orden: 19 |Codigo: RADO Duracién del Ciclo en Semanas: 16

Ciclo Académico: IV |Duracién/Hora Clase: 50 minutos

Pre- Requisito (s): Area:

L Numero/Hora Clase por Ciclo: 80
Fundamentacion

Horas Teoricas/Semanales: 2 horas
U.V.: 4

Horas Practicas/Semanales: 3 horas

b) Descripcion de la Asignatura

La asignatura desarrolla conceptos actualizados que se aplican a la préactica radial,
enfatizando las funciones sociales, comunicacionales y mercadologicas; se investigan las
caracteristicas, lenguajes, modelos y posibilidades expresivas propias del medio radial. En
Se realizara una practica profesional en la que los alumnos elaboraran un producto
radiofonico, en cualquiera formato o estilo, de acuerdo a las politicas del medio y de las
caracteristicas de los publicos usuarios al que se busca llegar.

c) Objetivo General de Asignatura

Conocer las caracteristicas del medio RADIO en sus dimensiones y fortalezas usadas como
herramientas en la comunicacion y en el mercadeo, para forjar productores creativos de
audio, y que con ello puedan desenvolverse como comunicadores con conocimiento del
valor seméntico y valor estético dentro del medio RADIO.




Objetivos Cognitivos (conocer):

» Desarrollar un conocimiento analitico de las caracteristicas propias del medio radio.
« Esclarecer las funciones comunicativas, mercadologicas y sociologicas del medio.

« Entender la historia de la radio

« Comprender el lenguaje radiofonico

 Investigar la transmision radiofénica

Objetivos Procedimentales (saber hacer):

» Analizar las propuestas gremiales de ASDER y ARPAS

» Conocer y dominar la evolucion de nuevas tecnologias y su aplicacion a la radio

» Explorar la Radio en Internet

« Manejar las técnicas de montaje, grabacion, tratamiento y edicion de audio en la
produccion radiofonica

» Ejercitar la redaccion para la radio

» Plantear un guion radiofénico

« Practicar los principios basicos de la locucion

Objetivos Actitudinales (ser):

» Explicar la vision empresarial y la gestion administrativa de las empresas de radio
« Sefialar los diferentes procesos que intervienen en la produccion de programas y de
programacion radiofonica

d) Contenidos
UNIDAD I: Aspectos preliminares y de diagnoéstico de la Radio
Conceptos bésicos

a. Analisis FODA de la situacion actual de la Radio
b. ASDER y ARPAS propuestas y alcances de las asociaciones gremiales
c. Funciones de la Radio, comunicacional, mercadoldgica, social, etc.



UNIDAD II: Aspectos Historicos de la Radio
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Resefia histdrica de la Radio en el mundo

Cronologia de la Radio en EI Salvador

Personajes coyunturales en la radiodifusion

Inventos que causaron y desarrollaron la radiodifusion
Primeras emisiones en el mundo

Usos en su origen

Nuevas tecnologias. La Radio en la Internet

UNIDAD I11: Aspectos Técnicos de la Radio

P00 T

Caracteristicas del sonido

La transmision radiofénica

Equipos de alta y baja frecuencia

La modulacion AM y FM y avances hacia la radio del siglo XXI
Ambitos radiofénicos, Estudio de Produccién, Control de audio y
Locutorio

UNIDAD IV: Aspectos de la Comunicacién Radiofonica
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Caracteristicas generales del medio

Naturaleza de la Comunicacion Radiofénica

El proceso de la Comunicacion y sus funciones
El lenguaje radiofonico. Estética y Seméntica
La Voz, clasificacion y usos

La Mdsica, clasificacion y usos

Los Efectos Sonoros

El Silencio

UNIDAD V: Aspectos de la Redaccién para la Radio
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La construccion del mensaje radiofonico. La improvisacion

Signos de puntuacién en la locucién

El Guién Radiofénico. Caracteristicas y Estructura

Modelos narrativos mas comunes, Periodistico, Dramatico y Publicitario
La locucién de lo redactado

Variables en la locucion



UNIDAD VI: Aspectos de Produccion Radiofonica

a. Los Planos Radiofonicos

b. Técnicas del Montaje radiofonico
c. Movimiento, Direccion y Tiempo
d. Grabacion, Tratamiento y Edicion de audio

UNIDAD VII: Aspectos Mercadolodgicos de la Radio

a.
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La industria Radiofonica en El
salvadorefias
Géneros, Modelos y Formatos radiofénicos

Vision Empresarial y Gestion Administrativa

Salvador. Registro de emisora

Medicion de audiencias. Concepto de Rating.

e) Estrategia Metodoldgica

Célculo, Uso y Beneficios del Rating

Este curso se desarrollard en un 40% a través de las catedras participativas, y el otro 60%
realizaran talleres y jornadas en el laboratorio de
Produccion de Audio para Radio y al final del curso se comprobara el cumplimiento de los

sera eminentemente practico; se

objetivos con la creacion de un programa radiofonico.
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Otros recursos:
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