Nombre de la Asignatura: Publicidad 2

a) Generalidades:

Numero de Orden: 31 Cddigo: PAD2 Duracién del Ciclo en Semanas: 16

Pre- Requisito (s): Ciclo Académico: VIl | Duracién/Hora Clase: 50 minutos

Publicidad 1 (PAD1 - ]
( ) Area: Numero/Hora Clase por Ciclo: 80

Fundamentacion.

Horas Tedricas/Semanales: 2
U.VvV.: 4

Horas Practicas/Semanales: 3

b) Descripcion de la Asignatura:

Esta es una asignatura eminentemente practica. Estara orientada hacia la realizacion de
campafas publicitarias efectivas. La discusion de la clase se dirigira, por una parte, a la
apreciacion de la publicidad como una forma de comunicacion persuasiva, por lo que se
tomard en cuenta las implicaciones éticas que esto tiene en una sociedad como la
salvadorefia. Por otra parte, se discutiran los términos y opciones para impulsar las campafias
que la clase asuma; el docente fungira en esta dindmica como un orientador del trabajo que
realizaran los alumnos.

c) Objetivo General de la Asignatura:

Aplicar de una manera sistematizada y con caracter de practica profesional los elementos
que intervienen en el desarrollo de una campafia publicitaria efectiva, a fin de impulsar una
de ellas en todos sus componentes.

Objetivos Cognitivos (conocer):

» ldentificar y adquirir los conocimientos teorico-practicos de los elementos que
componen la comunicacion persuasiva y su aplicacion a formas concretas de
interaccion social, como las campafias publicitarias.



Objetivos Procedimentales (saber hacer):

« Optimizar el manejo del instrumental técnico que le permita al comunicador asumir
el desafio profesional de disefiar, impulsar, administrar y evaluar una campafia
publicitaria, creativa y dinamica en el ambito altamente competitivo del mercado
publicitario.

Objetivos Actitudinales (ser):

» Formar profesionales competentes y de alto rendimiento en el area de la publicidad
comercial e institucional, nacional y extranjera, que tengan un dominio pleno de las
teorias y técnicas publicitarias en cualquiera de las plataformas comunicativas que
el mercado requiera.

d) Contenidos:

UNIDAD I: Comunicacion persuasiva

1. Concepto de comunicacion persuasiva
2. Estrategias de comunicacion

3. Estrategia de medios

4. Estrategia de mensaje

UNIDAD II: Lacampaia publicitaria

1. El proceso creativo publicitario
a. El receptor o publico objetivo
b. El texto
c. Laimagen
d. Elsonido
e. Eldisefio
2. La camparia y los medios de comunicacion social
3. Disefio de camparias en la red
4. Ejercicio de aplicacion. Realizacion de una campafa publicitaria



UNIDAD Il1: Publicidad y ética

gk~ ownE

e) Estrategia Metodoldgica

Cadigo de ética publicitaria en El Salvador
Practicas publicitarias engafiosas

Control de la publicidad
La verdad en la publicidad
La publicidad y la proteccion del consumidor

La metodologia de la materia sera eminentemente practica; se aportaran aquellos elementos
teoricos indispensables para que la dinamica creativa se realice dentro de un marco ético y
legal regulado. Un 40% se hara a través de la realizacion de campafas publicitarias por
parte de los alumnos; el otro 60% se realizara a través de la discusion de los aspectos
tedricos y su respectiva evaluacion como parte del contenido de responsabilidad social
empresarial y laboral del campo de la publicidad.
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