Nombre de la Asignatura: Proyecto Informativo Impreso

a) Generalidades:

Numero de Orden: 36 Cadigo: PI10 Duracion del Ciclo en Semanas: 16

Pre- Requisito (s): Ciclo Académico: VIII Duracion/Hora Clase: 50 minutos

Haber aprobado las
primeras 35 asignaturas
del Pensum.

Area: Profesionalizacion | Numero/Hora Clase por Ciclo: 112
(Periodismo)

Horas Tedricas/Semanales: 3

U.V.:5
Horas Préacticas/Semanales: 4

b) Descripcion de la Asignatura:

Este es un curso eminentemente practico. La asignatura complementa los elementos
tedricos y précticos necesarios para impulsar un proyecto editorial concreto: la puesta en
marcha de un periodico de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion, desde su concepcion
original, linea editorial, disefio, impresion y distribucion. Asi como las politicas y
protocolos de mantenimiento a lo largo de los diferentes semestres de la carrera. Una parte
de la materia se ocupa de su sustentabilidad financiera por medio de la pauta publicitaria.
Otra parte se ocupa de que, siendo una idea novedosa Yy realista, sea asimismo socialmente
proactiva en el tratamiento de problemas de orden académico, cultural, tecnologico y
social.

c) Objetivo General de la Asignatura:

Sobre la base de una préctica concreta, ampliar la experiencia y vision de los alumnos en el
campo editorial, a nivel de comunicacion y expresion tanto escrita como visual. Los
alumnos deberan aplicar creativamente lo aprendido, en el desarrollo de un proyecto
concreto que se desarrollard en equipos de trabajo y que sera entregado a los alumnos que
asuman la materia el semestre entrante.




Objetivos Cognitivos (conocer):

Conceptualizar la publicacion del periddico de la Escuela de Ciencias de la
Comunicacion

Estructurar con criterio editorial las secciones de la publicacion

Investigar el perfil del pablico meta y sus expectativas

Conocer los aspectos legales, mercadologicos y publicitarios involucrados en el
lanzamiento de nuevas publicaciones

Objetivos Procedimentales (saber hacer):

Manejar el proceso integral de produccion y administracion de una publicacion
impresa periddica

Poner en préctica los conocimientos de periodismo en sus diferentes &reas,
fotoperiodismo, disefio y diagramacion adquiridos en el curso de la carrera

Aplicar varias herramientas de los programas de software tradicionalmente
utilizados en produccion editorial

Objetivos Actitudinales (ser):

Estimular en el comunicador la disciplina, constancia y compromiso de trabajo en
equipo que supone la produccién de un periodico

Reconocer y proyectar los valores que debe promover y cimentar el periddico de la
Escuela de Ciencias de la Comunicacion como parte de su aporte académico y
social

d) Contenidos:

UNIDAD I: Concepcién y gestion del proyecto editorial
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Concepcion del proyecto

a) Concepcion editorial
b) Estructura organizativa
c) Nombre, logos, esldgan

Estructura editorial

Perfil de publico meta

Estudio de mercado

Estudio y consecucion de pauta publicitaria



UNIDAD I1I: Disefio editorial
1. Contenidos y secciones

a) Material noticioso

b) Material investigativo

c) Reportajes

d) Critica social-lider de opinion

e) Secciones de relleno

f) Recursos graficos

g) Disefio gréafico

h) Disefio editorial

i) Principios tipogréficos y morfolégicos
j) Proporciones, estructuras, reticulas

2. Maquetaje.

3. Iméagenes, anclas y descansos visuales
4 llustraciones y vifietas vectorizadas
5.Fotografias, graficos e infograficos

UNIDAD Il11: Préctica editorial

Normas de estilo

Etica, principios y valores de la publicacion
Financiacion

Protocolo de traspaso administrativo
Ejecucion

Evaluacion
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e) Estrategia Metodoldgica

« Especificar los objetivos y competencias a lograr en el desarrollo de esta asignatura
« Explicar brevemente los sub-temas del contenido correspondiente a la sesion.

o Explorar brevemente los conocimientos previos de los participantes

o Laasignatura se desarrollara en un 43% tedrico y 57% préactico.

« Se realizaran exposiciones por parte del docente y de los estudiantes
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