Nombre de la asignatura: Producciéon Audiovisual

a) Generalidades:

NUmero de Orden: 41, 42

043

Cddigo: PALO Duracién del Ciclo en Semanas: 16

Pre- Requisito (s):

Disefio y Produccion

Ciclo Académico: IX |Duracidon/Hora Clase: 50 minutos

Audiovisual (DPAO) Area: Optativas Numero/Hora Clase por Ciclo: 64

Horas Tedricas/Semanales: 2
U.v.:3

Horas Préacticas/Semanales: 2

b) Descripcion de la asignatura:

La asignatura parte del conocimiento previo por parte del comunicador del los principales
temas relacionados con el lenguaje y narrativa audiovisual, la redaccién de guiones,
conocimiento e identificacion de los géneros audiovisuales, para adentrarse en la
produccién audiovisual orientada a dos grandes areas: la publicidad y los documentales. Se
contara con el apoyo y uso de programas como Adobe Premiere y adobe Audition. Al final
del curso se espera obtener resultados grupales en forma de producciones audiovisuales
concretas en las areas de trabajo. Dichas producciones seran evaluadas.

c) Objetivo General de la Asignatura:

Conocer, comprender y saber aplicar las funciones y objetivos del area de
produccion audiovisual en empresas dedicadas a la publicidad, las relaciones
publicas y a la promocién de imagen publica. Desarrollar proyectos de produccion
audiovisual documental orientados al periodismo, la educacién o las ciencias
sociales.

Ofrecer los conocimientos necesarios para desempefiarse profesionalmente en
productoras de cine y television, agencias de publicidad, productoras
independientes, canales de TV abierta y de cable, productoras comerciales o
independientes de videos.




Objetivos Cognitivos (conocer):

Obtener una vision integral y préctica de los procesos editoriales

Conocer e identificar todos los elementos y técnicas necesarios para emprender
proyectos audiovisuales

Desarrollar la comprensién y las habilidades necesarias en las distintas funciones
de produccion audivisual

Objetivos Procedimentales (saber hacer):

Manejar el software o programas pertinentes que permitiran trasladar el poner en
marcha hasta su realizacién de una produccion audiovisual.

Realizar una produccion audiovisual que se apegue a las necesidades educativas,
comerciales, sociales y culturales de los diferentes publicos

Objetivos Actitudinales (ser):

Generar una actitud favorable hacia la continua investigacion, discusion y
proposicion de producciones audiovisuales

Fomentar solidez y dominio en los conocimientos basicos de la profesion de
productor audiovisual

Desarrollar en el comunicador las destrezas y nociones basicas para una eficaz
insercion en el mundo profesional de la TV, el video comercial y documental

Desarrollar la capacidad de organizacion y control de todos los procesos
inherentes a una produccion audiovisual

d) Contenidos:

UNIDAD 1: Produccién audiovisual para las comunicaciones

agbrwpnE

El concepto de produccion

La produccién en las agencias de publicidad

El departamento de produccion

La produccion en otras empresas de comunicaciones
Produccion y relaciones publicas



6.
7.

El event marketing
Publicity: el videocomunicado

UNIDAD 2: Produccion audiovisual para agencias de publicidad

1.
2.
3.

Del briefing al plan de comunicacion
Sistematica del trabajo
De la creatividad a la produccion

a. Concepto

b. Imagen

c. Copy

d. Sonido

Elementos claves de la produccion
a. Planning
b. Presupuesto
c. Calendario
d. Logistica

Produccion audiovisual
Formatos

Mecanica de trabajo
Guidn
Preproduccion
Rodaje
Postproduccion
Emisién

Evaluacién

SQ Hhd oo o

UNIDAD 3: Produccién audiovisual con fines documentales

1.
2.
3.

Identificacién del problema
Reflexion y discusion sobre el problema con el equipo de trabajo
Investigacion

a. Equipo de investigacion y funciones

b. Investigacién documental

c. Investigacion de campo

4. Sistematica del trabajo de produccion



5. De la investigacion a la produccion
Concepto

b. Imagen

c. Guionista

d. Sonido

o

6. elementos claves de la produccién

a. Planning

b. Presupuesto

c. Calendario

d. Patrocinadores

e. Logistica
7. Produccion audiovisual
Formatos
Mecanica de trabajo
Guidn
Preproduccion
Rodaje
Postproduccion
Emisién
Evaluacién

SQ Hhd o0 o

e) Estrategia metodoldgica
La asignatura se desarrollara un 50% teorico y un 50% practico.

Durante el desarrollo del curso, sera necesario:

» Leer los textos del manual y los auxiliares de acuerdo a lo especificado por el
catedratico

» Realizar las actividades y los ejercicios de préactica e investigacion solicitados.

« Disefar en etapas un proyecto documental a eleccion.

« Visionar la filmografia y analizar la bibliografia sugerida.

« Asistir a las sesiones de asesoria pautadas con el docente.
Trabajar con los resimenes de contenidos.

« Estudiar los contenidos de cada clase e incorporarlos en la realizacion del
Trabajo Final.

« Correccion y devolucion del docente de cada trabajo entregado.

» Respuesta del docente a las diferentes inquietudes del estudiante vinculadas a
los contenidos tedricos o a la realizacion de los trabajos practicos

» Presentacion y evaluacion de un producto audiovisual final



f) Bibliografia:
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