Nombre de la Asignatura: Gestion y Ejecucién de Mercadeo Social

a) Generalidades

NUmero de Orden: 44 codigo: MSO0

Duracion del Ciclo en Semanas: 16

Pre- Requisito (s): Ciclo Académico: X

Duracion/Hora Clase: 50 minutos

Electiva 2: Gestion y
Ejecucion de Mercadeo
y Branding (MBRO)

Area: Profesionalizacion
(Publicidad y Marketing)

Numero/Hora Clase por Ciclo: 112

U.V.:5

Horas Tedricas/Semanales: 3

Horas Préacticas/Semanales: 4

b) Descripcion de la Asignatura:

Introduccion a la mercadotecnia social, utilizando la combinacién entre teoria y practica
con aplicaciones al area comunicacional ya que es una herramienta de apoyo vital para los

estudiantes de dicha rama del conocimiento.

c) Objetivo General de la Asignatura:

Facultar al estudiante en el manejo y aplicacion de los conceptos basicos de mercadotecnia
social, vista ésta como un instrumento de amplia utilidad en las comunicaciones y como
campo laboral especifico con aplicaciones practicas en la realidad salvadorefia.

Objetivos Cognitivos (conocer):

Conocer los principales conceptos del mercadeo social aplicados a la labor comunicacional

de las organizaciones.

Objetivos Procedimentales (saber hacer): Desarrollar técnicas mercadologicas de tipo
social que ayuden a dar soluciones a problemas comunicacionales dentro de las empresas.




Objetivos Actitudinales (ser):

Obtener comunicadores integrales preparados en las técnicas del marketing social con el
desarrollo de las competencias organizacionales necesarias para servir a sus respectivas
instituciones ante posibles problemas en esta area especifica.

d) Contenidos:

UNIDAD I: Fundamentos de Marketing Social.

1) Naturaleza del mercadeo social.

2) Mercadeo comercial vrs. mercadeo social.
3) Las causas sociales.

4) Impacto del marketing de causas.

UNIDAD II: Mercadeo Social para instituciones sin fines de lucro.

1) Diferencias entre marketing social y marketing sin fines de lucro.
2) El tercer sector del marketing social.

3) El mercado meta y las variables del entorno.

4) Sistemas integrados de administracion de mercados.

UNIDAD II1: La Mezcla del Marketing Social.

1) El Producto, desarrollo y estrategias.
2) El Precio, desarrollo y estrategias.

3) La Plaza, desarrollo y estrategias.

4) La Promocion, desarrollo y estrategias

UNIDAD IV: La Mezcla Promocional del Marketing Social.

1) La Promocion de ventas.
2) La Fuerza de ventas.

3) La publicidad.

4) Las relaciones publicas

UNIDAD V: El Plan Estratégico de Marketing Social.

1) LaPlaneacion estratégica en el marketing social.

2) La Organizacion y estructura de los planes sociales.

3) La Implementacion de los planes sociales.

4) Medidas de evaluacion y control de los planes sociales.
5) Marketing social para donaciones.



e) Estrategia Metodoldgica:

La asignatura se basara en un 43% en clases magistrales y lecturas dirigidas y el otro 57%

en practicas para que los estudiantes puedan asimilar de una mejor manera los
conocimientos impartidos. Ademas, se desarrollaran casos précticos en relacion con la
tematica impartida a fin de que los estudiantes desarrollen su l6gica comunicacional en la
administracion.
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