Nombre de la Asignatura: Gestion y Ejecucion de Campafias Publicitarias

a) Generalidades

Ntmero de Orden: 36 Cadigo: CPUO Duracion del Ciclo en Semanas: 16

Pre- Requisito (s): Ciclo Académico: VIII Duraciéon/Hora Clase: 50

Haber aprobado las
primeras 35 asignaturas
del Pensum.

Area: Profesionalizacion |Numero/Hora Clase por Ciclo: 112
(Publicidad y Marketing)

Horas Tedricas/Semanales: 3
U.V.:5

Horas Préacticas/Semanales: 4

b) Descripcion de la Asignatura:

La materia desarrollard los conocimientos necesarios para sustentar y enriguecer
mercadologicamente la calidad y variedad de campafias y mensajes publicitarios.

c) Objetivo General de la Asignatura:
Aplicar los conocimientos mercadoldgicos en el desarrollo de una Campafa

Publicitaria.

Objetivos Cognitivos (conocer):

Identificar las variables mercadoldgicas que a través de estrategias se aplican para
desarrollar Campafas Publicitarias exitosas.

Objetivos Procedimentales (saber hacer):

Aplicar la teoria adquirida durante el desarrollo de la asignatura en la ejecucion de
Campafias Publicitarias.




Objetivos Actitudinales (ser):

Valorar la importancia que implica el trabajo en equipo, con el fin de lograr la
realizacion de Campanfias Publicitarias exitosas.

d) Contenidos:

Unidad I: Posicién de la Publicidad en la Comunicacion Integrada de Marketing

Objetivo y Concepto de Marketing

Rol de la Publicidad en el Marketing

El Proceso del Marketing

Importancia del Branding

Determinacion de Objetivos de Comunicacion
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Unidad I1: La Creatividad, indispensable desde la Planeacion Mercadoldgica

El Rol de la Agencia de Publicidad

El Presupuesto

Direccion de la Creatividad

La elaboracion del Briefing

La Investigacion de Mercado

El proceso de Segmentacion del Mercado
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Unidad Il11: La Planeacion Estratégica

La Planeacion Estratégica
Estrategia de Comunicacion
Estrategia Creativa
Estrategia de Medios
Estrategia de Mensaje
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e) Estrategia Metodoldgica:

La materia sera eminentemente participativa. Se desarrollara en un 43% sobre la base
de clases expositivas y se contara con la participacion de los estudiantes en el aula, el
otro 57% a través de la investigacion escrita y elaboracién de campafas publicitarias,
donde se pondra en préctica lo aprendido durante el Ciclo.



f) Bibliografia:

Nombre de la . . Afo de _Numero de
Obra Autor Casa editora Pais edicion ejemp_lares en
biblioteca

Politicas y Ferré Trenzado,
Estrategias de José Maria. Ediciaones Diaz Espafia 1996 3
Comunicacion Ferré Nadal, de Santos, S.A.
y Publicidad Jordi.

Paoli Bolio,
Comgmca_cmn A”tof"o- Editorial Trillas | México 2002 3
Publicitaria Gonzalez,

César.

Russell, J.

Thomas. 16°.
Kleppner Lane, W. Pearson México Edicién 3
Publicidad Roland. Educacién

Whitehill King, 2005
Karen.

Publicidad
Principios y Wells, William Pearson México 2007 3
Précticas
Publicidad y
fﬁgg;};amon OTth},lrﬁgg’ Cengage México 2006 3

de marca.




