Nombre de la Asignatura: Disefio y Produccion Impresa

a) Generalidades

Numero de Orden: 34 | Codigo: DPIO Duracion del Ciclo en Semanas: 16

Pre- Requisito (s): Ciclo Académico: VII

Duracion/Hora Clase: 50 minutos

Area:

L Numero/Hora Clase por Ciclo: 80
Fundamentacion

Horas Tedricas/Semanales: 2

U.VvV.: 4
Horas Préacticas/Semanales: 3

b) Descripcion de la Asignatura:

Produccion Editorial fundamenta de manera sencilla, analitica y efectiva los
conocimientos conceptuales y practicos de medios editoriales como revistas, boletines
internos y otras publicaciones.

c) Objetivo General de la Asignatura:

Ampliar experiencia y vision de los alumnos en el campo editorial, a nivel de comunicacion
y expresion tanto escrita como visual al constituirse en una préctica, en la que los
participantes apliquen creativamente lo aprendido, en la construccién de piezas editoriales y
publicitarias para el medio, mediante proyectos grupales que le dan sentido a su
aprendizaje.

Objetivos Cognitivos (conocer):

+ Identificar los elementos que componen una revista

« Analizar el contenido editorial de revistas ejemplares

« Generar criterios sobre como conceptualizar el material de las secciones que
componen una revista

« Analizar el contenido publicitario de revistas ejemplares



Objetivos Procedimentales (saber hacer):

Investigar a profundidad un tema de nuestra realidad y entorno, relacionandolo
con el medio editorial

Planificar una revista

Elaborar el contenido editorial de sus paginas

Diagramar y presentar a nivel de produccién gréfica, las paginas y secciones que
la componen

Insertar y producir anuncios publicitarios afines con este medio

Aplicar varias herramientas de los programas de software tradicionalmente
utilizados en produccién editorial, como son FREE-HAND, PHOTOSHOP

Objetivos Actitudinales (ser):

Sensibilizar al estudiante sobre la innegable importancia y auge que ha tomado
la comunicacion visual y las exigencias actuales del entorno en su desempefio
profesional

Reconocer valores en el contenido de revistas actuales (o la falta de ellos) para
plasmarlos en sus comunicaciones, aplicarlos en su vida académica y laboral y
promoverlos en la cultura actual

d) Contenidos:

UNIDAD I: Teoriay andlisis de medios editoriales

Tipos, conceptos, estadisticas
Contenido de la revista editorial
- Material investigativo
- Reportajes
- Critica social-lider de opinion
- Secciones de relleno
- Cierre Gltima hora

Etica, actitudes y valores
Planificacion e investigacion de una revist

UNIDAD II: Anélisis y aplicacidn de elementos editoriales

3

Titulares, lead y head
Iméagenes y elementos decorativos

Fotos y scan
Gréficos e infogréaficos
[lustraciones y vifietas vectorizadas



- Cabezal

Body copy del articulo
- Investigacion

- Reportaje

- Critica

Diagramacion y disefio de una revista.

UNIDAD Il1: La publicidad especifica para medios editoriales

« Analisis de anuncios retail e imagen

Analisis de campafa

Expectativa e impacto
Lanzamiento doble pagina

Suplemento e inserto
Anélisis de comunicacion visual
Anaélisis de publirreportaje
Creacion de publicidad para una revista

e) Estrategia Metodoldgica:

La asignatura se estd contemplada con un 40% de contenido tedrico y un 60% practico.
Se desarrollaran exposiciones de parte del docente y de los estudiantes. Se elaborara, al
final del curso, una revista donde pondran en practica lo aprendido durante el ciclo.
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