Nombre de la Asignatura: Disefio y Producciéon Audiovisual

a) Generalidades:

NUmero de Orden: 29

Cddigo: DPAO

Duracion del Ciclo en Semanas: 16

Pre- Requisito (s):

Ciclo Académico: VI

Duracidon/Hora Clase: 50 minutos

Area:

Fundamentacion

Numero/Hora Clase por Ciclo: 80

u.Vv.: 4

Horas Tedricas/Semanales: 2

Horas Préacticas/Semanales: 3

b) Descripcion de la Asignatura:

En esta materia se impartiran técnicas y procesos de creacion y produccion audiovisual a
partir de cuatro ejes fundamentales: Director, guionista, realizador y productor o gestor de
materiales individuales en areas relacionadas con el documentalismo, el arte y la

publicidad.

c) Objetivo General de la Asignatura:

Conocer, analizar y utilizar los procesos de planeacion, produccién y difusion de
audiovisuales desde el punto de vista de la organizacion y gestion audiovisual.

Objetivos Cognitivos (conocer):

- Conocer los recursos humanos, técnicos y tecnoldgicos que intervienen en la
creacion de los productos audiovisuales en su soporte televisivo y videografico.




Objetivos Procedimentales (saber hacer):

Que el comunicador tenga la capacidad de planificar, gestionar y dirigir los recursos
humanos y financieros, asi como utilizar eficientemente los recursos técnicos y
tecnoldgicos necesarios en la produccion de audiovisuales.

Objetivos Actitudinales (ser):

*  Que el estudiante asuma la importancia que tienen las competencias técnicas para
el desarrollo auténomo de un proyecto audiovisual

*  Que el estudiante tome conciencia de la importancia del trabajo en equipo.

*  Que el estudiante desarrolle su capacidad creativa, a través de la adaptacion de
informacién a un medio de expresion integral y bajo calendarios de trabajo
cerrados.

d) Contenidos:

UNIDAD I: Marco teérico del audiovisual

Conceptos bésicos de la técnica audiovisual
Fases del proceso de produccion

De la idea al guidn técnico

Mesa de trabajo. Equipo de produccién
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UNIDAD II: Preproduccion. Produccion

Fases de elaboracion del guién
Desglose del guion

Story-line. Story-board

Elementos de la produccion
Composicion

Luz

Color

Manejo de la camara
Descomposicion de planos
Elipsis y transiciones
Locaciones en exteriores

Locaciones en interiores

Casting

Documentacion y fuentes

Otros participantes (entrevistas, foros, declaraciones)
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UNIDAD Il11: Produccion. Plan de rodaje

Profesionales creativos
Profesionales técnicos

Plan de trabajo. Presupuesto
Montaje

Sonorizacién

Presentacion del producto
Balance final de la produccion
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e) Estrategia Metodoldgica

La asignatura tendra un fuerte componente tedrico (conceptual y técnico) (40%), en virtud
de la naturaleza de la disciplina, pero ademas tendra un sélido componente practico (60%)
bajo el concepto de “Taller”: aprender haciendo. Se realizaran exposiciones tedricas sobre
los temas, de parte del docente como de los estudiantes. Al finalizar el Curso, los
estudiantes realizaran la produccion de un cortometraje, donde haran uso de las técnicas
aprendidas durante el desarrollo del Curso.
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