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EDITORIAL

LA “LEY DE LOS SIMBOLOS PATRIOS”
Por Ana Rixy Hasbiin de Caceres, Psicologa, docente Facultad de Derecho, UIMD

Todos los salvadorefios celebramos el mes
de la independencia en septiembre, cole-
gios, universidades, instituciones guberna-
mentales y privadas realizan actos alusivos
a este evento tan importante. Los colegios
decoran con la Bandera y el Escudo Nacio-
nal, escuchando emocionados el Himno Na-
cional y otros simbolos patrios. Una fiesta
nacional.

Pero cuantos salvadorefios conocen que
existe una “Ley de Simbolos Patrios” la cual
contempla sanciones para las personas que
irreverencian dichos simbolos.

La “Ley de los Simbolos Patrios” del Decreto
Legislativo del 17 de mayo de 1912 fue re-
formada y entré en vigencia la aprobada
por la Asamblea Legislativa el 14 de sep-
tiembre de 1972.

El objetivo de esta ley es “para que el culto
a los mismos se realice en forma ordenada,
a fin de que las generaciones presentes y
futuras exalten los valores nacionales, le-
gado de nuestros antepasados; y que con
espiritu de salvadorefios, hagamos sentir en
las naciones del mundo que la historia de la
Republica de El Salvador ha sido y es una
busqueda constante de la libertad y el hu-
manismo, en lo que no se ha vacilado ante
el sacrificio, el que se comprueba en la his-
toria del Escudo de Armas, del Pabellén o
Bandera y del Himno de la Republica”, dice
en una de las justificaciones de la existencia

de la ley.

Entre los considerandos, del decreto 115, el
ITI, sobre las Disposiciones Generales de la
ley, el Art. 25 dice: “en todos los actos pu-
blicos o en cualquier lugar o momento en el
gue el Pabellén o Bandera nacional sea iza-
da o arriada o ejecutado el Himno Nacional,
toda persona demostrara su respeto y culto
a esos simbolos, descubierto en posicion de
firme con la mano derecha apoyada sobre
el pecho y a la altura del corazén; durante
el acto de izar o arriar el pabellon o Bande-
ra Nacional, los salvadorefios ademas
acompafiaran la ejecucion del Himno Nacio-
nal, con su canto”.

¢Se respeta dicha ley? En ocasiones he-
mos visto jovenes conversando o riéndose
al escuchar las notas de nuestro Himno,
personas en actos publicos haciendo bro-
mas al respecto, y muchas otras cosas.

También en esta ley estan las incluidas las
sanciones asi:

“Art. 24. Incurriradn en faltas graves, con las
consecuencias legales, incluso la destitu-
cion, segun el caso, los funcionarios, jefes,
empleados de oficina y dependencias del
gobierno Central, de instituciones oficiales
auténomas y semiauténomas, municipales,
asi como aquellos de nombramiento oficial
que trabajen en instituciones que reciben
ayuda del Estado que no cumplan




con las disposiciones contenidas en esta ley o que irrespeten
de cualquier manera los Simbolos Patrios”.

“En la misma falta incurriran y con las mismas consecuencias,
los funcionarios o jefes, que teniendo conocimiento de las
infracciones a esta ley o actos de irrespeto a los simbolos
patrios, no procedan a incoar a sus subalternos los juicios
correspondientes, dentro del tercer dia.”

Alguna vez se ha sancionado a alguna persona por irrespetar
los Simbolos Patrios?...

Estas sanciones no proceden ante los que son buenos salva-

HIMNO NACIONAL DE EL SALVADOR

dorefios y que cumplimos con nuestro compromiso con la
patria, sin ninguna coaccién, de ninguna clase, porque esta-
mos conscientes de que nuestros valores son los que enalte-
cen para llamarnos hijos suyos, como lo dice nuestro himno
nacional.

Es nuestra obligacién como docentes ensefiar a los estudian-
tes el respeto a los Simbolos Patrios, el valor histérico de ca-
da uno de ellos, que se sientan orgullosos de ser salvadore-
flos y contribuiremos a formar un mejor El Salvador.

CORO

Saludemos la patria orgullosos
de hijos suyos podernos llamar;
y juremos la vida animosos,

sin descanso a su bien consagrar.

PRIMERA ESTROFA

De la paz en la dicha suprema,
siempre noble sono El Salvador;
fue obtenerla su eterno problema,
conservarla es su gloria mayor.

Y con fe inquebrantable el camino
del progreso se afana en seguir,
por llenar su
conquistarse

desde el dia
con su sangr

SEGUNDA

pero excelsa
manantial de
gran leccion
No desmaya
en cada hom

al prestigio
con que siempre segaron laureles

de la patria salvando el honor.
Respetar los derechos extrafios

y apoyarse en la recta razon

es para ella, sin torpes amanos

su invariable, mas firme ambicion.

Y en seguir esta linea se aferra
dedicando su esfuerzo tenaz,

en hacer cruda guerra a la guerra;

su ventura se encuentra en la paz.

JUAN J. CANAS.

nmna.ms
PATRIOS DE
EL SALVADOR

e

ESCUDO NACIONAL  BANDERA NACIONAL

Historia de José Simeon Canas

Por Alejandro Hernandez
reporterociudadano@laprensa.com.sv

El presbitero y doctor José Simedn Canas y
Villacorta nacié en el barrio de Santa Lucia
de la ciudad de Zacatecoluca (hoy barrio El
Centro) el 18 de febrero de 1767. Fue el
tercero de ocho hijos del matrimonio de
Pablo de Canas y Lucia de Villacorta y Ba-
rahona.

Tenia tres hermanos (Rafael, Domingo y
Francisco Ignacio) y cinco hermanas. Ingreso
en el Colegio Tridentino de la ciudad de
Guatemala el mismo dia que su hermano
Francisco Ignacio, el 5 de julio de 1782y
egresé el 16 de diciembre de 1791 con el
titulo de bachiller de Sagrada Teologia, titulo
que logré en la Universidad.

Se mantuvo en su congregacion de San Felipe
Neri, desde 1821 hasta la convocacién de la
Asamblea Nacional Constituyente donde fue
electo diputado por el partido de Zacateco-
luca. Junto a Matias Delgado, el Dr Pedro
Molina, Francisco Flores y Felipe Vega suscri-
bi6 el dictamen relativo a la independencia
absoluta, el cual fue votado en junio de 1823.
Se sabe, por otra parte, que cerca de 1826
se traslado a residir a la ciudad de San Vicen-
te de Austria, donde fue testigo de la insu-

rreccion nonualca de Anastasio Aquino
(1833) y de la peste del célera morbus (1837
-1838), de la que se infectd y muridé poco

tiempo después.

“Vengo arrastrandome y si estuviera agoni-
zando, agonizante vendria para hacer una
proposicion benéfica a la humanidad desvali-
da. Con toda la energia con que debe un
diputado promover los asuntos interesantes
a la Patria, pido, ante todas las cosas y en la
sesion del dia, se declaren ciudadanos libres

nuestros hermanos esclavos”.

(1767/02/18 - 1838/03/04)
José Simedn Canas

Filésofo, tedlogo y humanista salvadoreio
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EL IMPACTO DEL EDM EN LAS ECONOMIAS LOCALES
Por Andrés Fernando Zepeda Morales, estudiante de Tecnologia de la Informacion (TDI), en la catedra
de Metodologias de Investigacion 0, con Rosalia Soley Reyes

Introduccion

Para que una economia, con sus mercados de productos
y servicios inmersos en ella, pueda desarrollarse de ma-
nera proporcional a su demanda y oferta necesita de la
inversién para la creacién de los mismos, cada mercado
se divide estructuralmente con el fin de satisfacer una
demanda establecida, pero los diferentes mercados se
relacionan entre si para dar como resultado economias
que pueden llegar a depender de un solo producto o
servicio, en la mayoria de los casos estas economias se
ven altamente dependientes del sector turismo.

La Organizacion Mundial del Turismo define el término
turismo como "“los viajes y estancias que realizan perso-
nas en lugares distintos a su entorno habitual” por lo
que la actividad del turismo significa un crecimiento en
la demanda de productos y servicios de los mercados
foraneos a una economia local, es decir, los turistas aje-
nos a un mercado de productos y servicios hacen que la
demanda existente en estos aumente, por lo que los
que ofertan necesitan estar preparados para satisfacer
esta demanda adicional, esto se puede observar en pe-
riodos determinados del afo.

Al ver el comportamiento regular de ciertos mercados,
la industria musical decidié formar parte de este inter-
cambio de bienes y servicios, entendiendo que la crea-
cion de eventos de magnitudes gigantescas generaria
nuevos mercados, aumentando asi la dinamizacién de
las economias locales en las cuales los eventos musica-
les llegarian a ser presentados.

Desarrollo

La musica electrénica es definida como aquella que em-
plea para su produccién e interpretacion instrumentos
electrénicos y tecnologia musical electréonica como ma-
quinas de ritmo, samplers y computadoras. De igual
forma se le puede considerar como la musica creada por
una computadora por medio de software que puede di-
gitalizar, manipular y procesar los sonidos, con apoyo
de sintetizadores.

La musica es presentada a los mercados en forma de
producto o servicio, es decir, la industria musical vende
canciones de forma virtual o fisica y vende servicios de
musica, esto no siempre fue asi, gracias a la evolucién
de las tecnologias informaticas estas se aplicaron en el
quehacer cotidiano de todos los procesos productivos de
todo mercado existente, sin ser la excepcién el mercado
musical, dando como resultado beneficios y problemas
para el desarrollo de la industria a nivel mundial.

Con la evolucién del internet y de las computadoras la
industria musical tuvo que enfrentarse a problemas que
conllevaban a la reestructuracién de la forma de realizar
sus actividades comerciales a niveles tanto fisicos como
virtuales, la forma de hacer negocios tuvo que adaptar-
se a las nuevas necesidades del mercado musical mun-
dial, que demandaba nuevos productos y servicios los

cuales habian evolucionado de tal manera que la inter-
accion entre el ofertante y demandante ya no requeria
el uso de bienes tangibles, por lo que la industria musi-
cal tendria que enfrentarse a los nuevos servicios musi-
cales.

Desde la aparicién de Napster en el afio 2000, el cual
fue el primer servicio de distribucion de archivos de mu-
sica a nivel mundial, la industria musical se ha tenido
que enfrentar a lo que se llegé a denominar como la era
digital, en donde la informacién y todo lo que esta re-
presenta es accesible para cualquier individuo que po-
sea una computadora y una conexion a internet dando
como resultado la violaciéon de los derechos de autor
que un producto determinado podria llegar a tener, por
lo que el debate entre la propiedad intelectual y la liber-
tada de compartirlo ha existido desde entonces.

La industria musical que por medio de las Labels que
cada Djs podia llegar a tener, generaba ganancias por
medio de la venta de canciones en discos compactos,
vinilos o casetes, con la aparicion de la era digital esta
forma productiva de generar ingresos se vio drastica-
mente afectada ya que ahora todos estos productos po-
dian ser descargados o compartidos de diferentes for-
mas, de las cuales ninguna generaba algln porcentaje
de ganancia hacia la compafiia discografica que poseia
los derechos de autor.

La industria musical electrénica se vio en declive duran-
te los aflos noventa y principios del nuevo siglo, si bien
la evolucion del internet propiciaba la ampliacion de los
mercados a la cual la musica podria ser dirigida, no fue
una tarea facil hacer que los demandantes optaran por
pagar por una cancion que estuviera gratis en Napster u
otra plataforma similar. Es entonces que aparece a me-
diados del afio 2003 una tienda online especializada en
musica electrénica llamada Beatport. Desde entonces la
industria electréonica mundial empezo a crecer, asi como
lo hizo en los afios ochenta con la aparicion de diferen-
tes estilos electrénicos que cautivaron a una gran parte
de la poblacion mundial.

En el 2006, con el mercado musical mundial ya estable
y en continuo crecimiento, la escena electrénica empie-
za a aumentar y ser aceptada por un gran numero de
individuos en diferentes partes del mundo, dando como
resultado la creacién de eventos especiales de musica
electronica los cuales dieron las pautas para la evolu-
cion de estos mismos en los siguientes afios en diferen-
tes locaciones alrededor del mundo.

La demanda turistica es directamente proporcional a la
situacion econdémica de los paises desarrollados, cuando
una economia crece también lo hace el dinero disponible
de la poblacién; una parte importante de este dinero
disponible por la poblacién se gasta en el sector turis-
mo; con la creacién de festivales en diferentes paises
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trajo consigo la explotacién masiva de los recursos
productivos de las economias locales y con el paso del
tiempo han crecido hasta lo que son hoy, donde miles
de personas se dan cita cada afo para poder ser parte
de estos mega eventos.

EDM son las siglas de Electronic Dance Music que no
es nada mas que la conglomeracion de todos los esti-
los de musica electréonica bailables, este término co-
mercial aparecio a finales del 2009 con la integracion
de algunos Djs con artistas musicales ajenos a la esce-
na electronica, dando como resultado nuevos estilos
de musica y por ende la union de los mercados de ca-
da uno de estos, por lo que la demanda de estos nue-
vos productos crecié drasticamente, donde mas se
observé este fendmeno fue en Estados Unidos, que si
bien el mercado de musica electréonica era aceptable
en relacion al mercado europeo no tuvo el mismo com-
portamiento que este, la aceptacion del EDM fue gi-
gantesca.

Con el crecimiento del EDM en los Estados Unidos la
poblacién empez6 a demandar mas y mejores eventos
por lo que las promotoras de eventos se vieron en la
necesidad de movilizar y adaptar los eventos de Euro-
pa a este nuevo mercado, al mismo tiempo que todo
esto sucedia aparecen Djs que se vieron en la necesi-
dad de modificar el proceso productivo de la creacion
de un producto, es decir, cambiaron la forma de hacer
musica electrdnica, lo que trajo consigo la creacion de
nuevos estilos electrénicos que fueron aceptados de
manera inmediata por todo este nuevo mercado emer-
gente a nivel mundial.

El EDM ha evolucionado a tal nivel que este genera
millones de dodlares de ingresos a las economias loca-
les en las cuales se realizan los eventos, el consumidor
normal que asiste a uno de estos adquiere, ademas de
la entrada al evento, habitaciones de hoteles, comidas
diarias, transporte y cualquier otro gasto relacionada a
su visita a la ciudad del evento, si es que es ajeno a la
ciudad, que lo es en la mayoria de los casos.

Uno de los eventos con mayor asistencia en los Esta-
dos Unidos, es el Electric Daisy Carnival en su edicidon
Las Vegas, el cual comenzd en el 2011 y hasta la edi-
cion del 2013 logrd recaudar 621 millones de ddlares,
de los cuales 278 fueron generados por los 345,000
asistentes en el afio 2013, esto trajo consigo la crea-
cién de aproximadamente 3000 empleos directos rela-
cionadoss al evento, y como es de esperarse en el
comportamiento normal de un turista, el gasto en to-
das sus necesidades basicas en Las Vegas, es decir, en
concepto de alimentos, hospedaje, transporte y otros
gastos de indole turisticos ascendieron a 137 millones
de ddlares.

El impacto del EDM en la economia de Las Vegas, que
si bien es una de las economias locales mas fuertes y
estables del mundo debido a los casinos y al turismo
en general, ha sido considerable en los ultimos afos,

ademas de generar empleos e inversién de capital en
la creacion del evento, también genera ingresos para
el gobierno local por medio de impuestos; agregando
la cantidad de turistas que se hacen presente a la ciu-
dad para asistir al evento y que realizan todo tipo de
gastos.

Conclusion

La creacion de eventos EDM alrededor del mundo en
diferentes locaciones abre la puerta para el desarrollo
de nuevos mercados, los cuales por medio de la inver-
sion extranjera que estos representas se ven benefi-
ciados con la llegada de los miles de visitantes que se
hacen presentes para formar parte de los mismos, al
ser realizados durante todo el afo algunas economias
han llegado a depender en gran parte de esa revolu-
cion musical mundial, para bien o para mal.

Gracias al crecimiento y a la aceptacion del EDM a ni-
vel mundial las promotoras de estos eventos se ven en
la necesidad de crear e innovar conceptos musicales,
para que asi la demanda de estos aumente en lugares
donde todavia es minima, al hacerlo no solo se benefi-
cian ellas sino también todos los mercados que res-
ponden a la satisfaccion de las necesidades de un tu-
rista normal por medio de la oferta de productos y ser-
vicios relacionados no solo al evento musical sino tam-
bién al turismo local.

Bibliografia

http://www.monografias.com/trabajos5/ecotu/
ecotu.shtml
http://www.edmspain.es/el-impacto-economico-del-
edc-las-vegas-2013/
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CONSTRUCCION DEL SISTEMA BIBLIOTECARIO DEL CENTRO ESCOLAR CATOLICO CORAZON DE MARIA

por: Licda. Virginia Garcia de Gonzalez, coordinadora Proyeccion Social, Facultad di _

ANTECEDENTES Y SITUACION ACTUAL

La Facultad de Economia, Empresa y Negocios, a través
de la Materia Ingenieria del Software 1 realiz6 el pro-
yecto denominado “Sistema Bibliotecario en el Centro
Escolar Catdélico Corazéon de Maria”, bajo la asesoria de
la Ing. Ana Mercedes Caceres, docente de la materia, y
la participacidon de los estudiantes: Susana Victoria Al-
varado Cornejo, Jaime Andrés Mejia Alvarado y Andrés
José Portillo Salmeron.

El Centro Escolar Catélico Corazdén de Maria, esta ubica-
do en calle Juan José Cafias 77 y 79 avenida sur, colo-
nia Escaldon en el municipio de San Salvador.

Fue fundado en el afo de 1998 por unos padres clare-
tianos, que decidieron brindar educaciéon, a los dife-
rentes nifios que vivian en los alrededores, basada en
calidad y en la fe catdlica, en sus inicios solo ofrecian
educacion de primer ciclo, segundo ciclo y tercer ciclo,
hoy el Centro Escolar cuenta con un personal docente
de 42 maestros, 15 administrativos incluyendo personal
de limpieza y 700 alumnos y brinda servicio desde kin-
der 4 hasta noveno grado.

PROBLEMATICA

La problematica en la que se encontraban los estudian-
tes del Centro Escolar era que se les dificultaba el
préstamo de libros en la biblioteca, debido a que no se
contaba con un mecanismo de busqueda que indicara
la ubicacion del libro y no se tenia un control adecuado
para saber si el libro estaba disponible o prestado, y
fue por esta razoén que se realizé un sistema biblioteca-
rio para que lograra: Optimizar el tiempo de busqueda
del usuario respecto al préstamo de libros, hacer mas
eficientes los registros y contar con un informe detalla-

do de los libros y usuarios en el momento requerido.

OBJETIVO DEL PROYECTO

El objetivo del proyecto fue “Construir un sistema bi-
bliotecario para facilitar y agilizar la basqueda de libros
para todos los usuarios de la biblioteca escolar” este
objetivo se logrd a través de un control adecuado de los
usuarios que realizaban los préstamos.

CONCLUSIONES

Luego de realizar la Construccién del Sistema Bibliote-
cario se presentan las siguientes conclusiones:

= La capacidad de hacer las operaciones por medio de
los sistemas informaticos implementados se han
vuelto un elemento indispensable en toda organiza-
cion.

El sistema de informacién elaborado permitié solu-
cionar los problemas de tiempo y limitaciones que
se presentaban en el Centro Escolar al momento de
adquirir un libro.

Al momento de desarrollar el sistema de informa-
cién se utilizaron todas las bases de conocimiento
obtenidas en la clase de Ingenieria del Softwarel.

RECOMENDACIONES

Se recomienda para el sistema bibliotecario implemen-

tado lo siguiente:

e Ampliar la funcionalidad de obtencién de reportes
con informacién estadistica de control de inventa-
rio, en este caso para los libros que permitan des-
cribir en forma visual el rendimiento del servicio en
el Centro Escolar.

e  Verificar la portabilidad de bases de datos.

TERCERA FASE DEL AUMENTO AL SALARIO MiNIMO SERA EN 2015

El decreto ejecutivo 106 establece un incremento del 12% del salario
minimo que debe ser escalonado durante tres anos. En julio del 2013
se dio el primer aumento; el segundo, en enero del 2014; y, el terce-

ro, se aplicara en ese mismo mes pero del 2015.

La tercera y ultima fase del incremento al salario minimo para los
trabajadores privados se efectuara el primero de enero de 2015. La
medida obedece al decreto Ejecutivo 106 presentado por el expresi-
dente de la Republica Mauricio Funes, en julio de 2013.

La normativa establece un incremento del 12% al salario minimo que
debera materializarse en tres partes, divididas en un 4%. El primer
aumento fue en julio del 2013; el segundo, el primero de enero de
2014; vy, el tercero, sera en enero del proximo afo.

El presidente del Consejo Nacional del Salario Minimo, Alejandro
Rosales, explicé que el aumento escalonado fue un acuerdo entre la
mayoria de representantes del consejo.

Asimismo indicé que para el préximo aio habra un nuevo Consejo y
este determinara si revisara nuevamente la tabla del salario minimo
que puede ser el 2015 o 2016, tal como lo establece el Codigo de
Trabajo en su articulo 159. También se constituira el nuevo Consejo.
“El articulo dos del decreto 106 establecié que a partir de su vigen-
cia se haga una revision cada tres afios de la tabla de salario minimo.

Obviamente no indica que se debe hacer un incremento, pero se
entiende que al revisar se ven las condiciones de los trabajadores y
de la economia del pais”, .

Durante la administracion del expresidente Antonio Saca se realizd
un incremento que fue efectivo a partir del primero de enero del

2009. En el 201 | se realizé un segundo que fue del del 8%.

Tarifas aplicadas por actividad y rubro

El salario de un trabajador agropecuario por mes comercial de 30
dias, actualmente es de $113.70; el del comercio y servicio, $242.40;

industria, $237.00; maquila, textil y confeccion, $202.80.
El trabajo por temporadas como la recoleccion de café el salario es

de $123.90 por mes; algodon, $94.80; caha de azucar, $105.

En la industria agricola de temporada un trabajador de un beneficio
de café devenga una retribucion mensual de $164.40; en un ingenio
azucarero, es de $119.40; y, en una planta de tratamiento de algo-

don, $119.40.

*Transparencia Activa, 10/09/2014
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TEMA DEL DIA:

EL LEASING

Definicion Leasing:
Es una operacion finan-
ciera, un contrato de
arrendamiento con va-
rios anos de duracion,
por el que una empre-
sa que puede ser una
sociedad de leasing o
incluso una entidad fi-
nanciera se comprome-
te a comprar un bien y
ponerlo a disposicion
de la persona que de-
manda éste, con el fin
de conseguir su uso y

L EA/SkG

disfrute a cambio del
pago de unas cuotas

Escrito por: Nelson cruz, Lourdes Garay y Antonio Portillo
Catedra: Gestion del crédito 0 2-1,

con; Maestro Carlos Alberto Martinez Zaragoza
I ———————————

El Leasing en El Salvador tiene
presencia desde 1965, producto de
las modificaciones a la ley del im-
puesto sobre la renta, La Asocia-
cion de Arrendadoras Salvadore-
fas (AASAL) fue fundada en el afio
2002, con el objetivo de apoyar al
Banco Mundial de Inversiones para
la regulacién de la Ley de Arren-
damiento, y a la vez utilizar a la
asociacién como un ente referen-
cial de las transacciones financie-
ras de cada una de ellas.

Objetivos del leasing:

e Adquirir nuevos equipos

e Sustituir bienes de capital con
la vida util terminada

e Reducir los costos de manteni-
miento

e Incrementar la calidad de pro-
duccidén

e Facilitar la actualizacién tecno-
l6gica

TERMINOS Y COSTOS

El contrato de arrendamiento finan-
ciero debera constar por escrito, ya

sea en escritura publica o en docu-
mento privado autenticado. Para

que dicho contrato sea oponible an-

te terceros, debera inscribirse en el
Registro de Comercio, siendo los

costos y derechos que cause dicho
registro, por cuenta del Arrendata-
rio, salvo pacto expreso en contra-

rio. La tasa o derecho de inscripcion
sera de veintitrés centavos de dolar
por millar hasta un limite maximo de

dos mil trescientos dolares.

Art. 2.- se entiende por arrenda-
miento financiero, el contrato me-
diante el cual el arrendador conce-
de el uso y goce de determinados
bienes, muebles e inmuebles, por
un plazo de cumplimiento forzoso
al arrendatario, obligandose este
ultimo a pagar un canon de arren-
damiento y otros costos estableci-
dos por el arrendador. Al final del
plazo estipulado el arrendatario
tendra la opcidon de comprar el
bien a un precio predefinido, de-
volverlo o prorrogar el plazo del
contrato por periodos ulteriores.

Tipos de leasing:
-~ Operativo

-~ Financiero

- Lease- back

Beneficios

= Benéeficios de tipo fiscal
*Disminuye su carga fiscal
= Beneficio de tipo finan-

ciero
*Optimiza su capital de tra-
bajo
*Ahorro en gastos de man-

tenimiento
*Es una linea adicional de

crédito
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Ejemplo de Oferta de arrendamiento

CUOTAS MENSUALES:

CARACTERISTICAS DEL BIEN: -Arrendamiento: $599.03 + IVA
-Seguro: $ 95.53 +IVA
-Marca: Mercedes Benz -Seguro deuda en caso Persona Natural$ 0
-Modelo: B-180 -Administracion de péliza $ 0
-Ano: 2013 -Mantenimiento preventivo (Opcional) $ 0
-Proveedor: Star Motors. -72 cuotas de: $ 694.66 + IVA

-Plazo de contrato: 72 meses
-Renta anticipada: $3373.04

-Comisién por financiamiento: BERREEE S ESRECIA-  riesgo,
LES:
$301.67 . -Valores Agroindustriales realiza
-Gastos de contratacion: $186. Cuando hubiere, las cuotas inspecciones periddicas a las
-Total de desembolso inicial: extraordinarias seran pagaderas ynidades
$3861.61 en adicion a la cuota mensual
total de arrendamiento. -Gastos de cierre y traspaso (Al
termino del arrendamiento)
*Valores se les tiene que agre- Los gastos de contratacion in-  §]65 mas IVA.
gar IVA cluyen: Gastos notariales y de-
rechos de inscripcion de contra- -Valor De opcion de compra $1
to en registro de comercio y mas IVA

Registro Publico de vehiculos.

RECOMENDACIONES -Obligatorio que todas las uni-
. ’ e dades con seguro contra todo
|. El leasing puede ser util para proyectos de cons-

truccion, donde se puede arrendar toda la ma-
h qCumagla c||ue se va a utilizar. . Horizontales

. Cuando la compania necesite algin bien y no 3 Disminuir la carga fiscal con
posee los fondos suficientes para la adquisicion  un beneficio o un objetivo
o compra de este, se puede utilizar el leasing y
se pagan cuotas durante un tiempo determinado  VYerticales 4

oz . ] . . El leasing es conocido con
con la opcién de adquirir el bien al terminar el
el nombre de

pIazo. 2. El contrato mediante el cual

3. Se recomienda usar leasing para una minima el arrendador concede a|
usuario el uso y goce de

conservacion del capital de trabajo. determinados bienes, mue-
4. 4. Es mejor usar leasing para el mantenimiento bles e inmuebles

de la propiedad de la empresa, ya que de caso # Nombrequesele puede
N i : N, daral
contrario (sin leasing), si en una actividad co- arafa cuom

mercial se requiere una fuente de inversion para Leasing
nuevos equipos, es frecuente que se haga la fi- — v
nanciacion del proyecto con aumentos de capital — .e‘
o emision de acciones de pago, lo que implica, —

en muchos casos, dividir la propiedad de la em- g [T =

presa entre nuevos socios reduciéndose el gra-
do de control sobre la compahnia.

|

|

|

|
SONONY1dIAId

5%
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“DET’ERMINACI()N DE LA VENTAJA COMPETITIVA EN EL SALVADOR "
Maria de los Angeles Escalante Lemus. estudiante AEM, en TED, con Ing. Gerd Saelzer

De acuerdo con el modelo de la ventaja competitiva de
Porter, la estrategia competitiva toma acciones ofensi-
vas o defensivas para crear una posicion defendible en
una industria, con la finalidad de hacer frente, con éxi-
to, a las fuerzas competitivas y generar un retorno so-
bre la inversién. Tipos basicos de ventaja competitiva:
1. Liderazgo por costos (bajo costo)

2. Diferenciacion
Ambos tipos de estrategia pueden ser acercados o
estrechados mas ampliamente, lo cual resulta en la
tercera ventaja competitiva viable:

3. Enfoque

Determinacion de la ventaja competitiva nacional

Para El Salvador el hecho de competir con los paises
centroamericanos, es de poco interés, ya que el énfasis
se hace en la promocién del pais como centro de distri-
bucidn logistica regional, donde se da la integracidon con
el resto de paises de la regién. Es decir, el interés radi-
ca en convertir al pais en un centro de distribucion re-
gional capaz de solventar necesidades de logistica para
el resto de paises centroamericanos, para el norte del
continente americano, Sudamérica y el continente asia-
tico.

Més que rivalidad de los mercados de la regién, es un
proceso de integracion de América Central, reforzado
con importantes proyectos de infraestructura y logisti-
cos, mayor comercio de bienes y servicios entre los pai-
ses de la regidn.

Esto se consolida junto con una cercana integracién con
los mercados internacionales, mediante la legalizacion y
las negociaciones de diversos tratados de libre comer-
cio con varios paises de América. Ademas, se aprove-
cha la ubicaciéon estratégica centroamericana como
puente natural entre Norte América y Sud América, vy
entre los océanos Pacifico y Atlantico.

o Fendmenos naturales. ¢ Nocuenta con costas en el Atldntico.

o Expansion de la corrupcion. *  Tamafio pequefio de mercado.

*  Aumento en precios de petrdleo. +  Falla de experiencia de CEPA para operacion del
o Pocaintegracion entre paises de la region. puerto La Unién.

*  Pocointerés de inversionistas extranjeros por el Altos niveles de delincuencia.

pais. Infraestructura aérea limitada en cuanto a carga.
Mano de obra poco tecnificada.
Inexistencia de imagen de marca logistica como

pais.

Ubicacién geogréfica y accesibilidad a mercados
(EE UU, Asia, Pacifico y UE).

Economia Dolarizada

Politicamente estable.

TLC's.

Desarrolio de las telecomunicaciones.
Incentivos para la inversion.

Nueva infraestructura portuaria y carreteras.

. f de regién a. .
*  Posibiidad de expansion de infraestructura
portuaria.
¢ Proyectos de mejoras de instalaciones
aeroportuarias.
o Aumento del turismo empresarial.
«  Aumento de la inversion externa.
¢ Creacion de centros de distribucion cercanos a
nueva infraestructura portuaria.

Limitantes de la Competitividad en El Salvador

Me gustaria comenzar recalcando 3 caracteristicas que
se mencionan en “Pacto por el Crecimiento: Analisis de
Restricciones”1/ un informe elaborado por un equipo
técnico conjunto del Gobierno de EEUU y el nuestro;
histéricamente El Salvador ha tenido una economia
abierta siendo parte de varios tratados de libre comer-
cio y estando a favor de la integracion centroamerica-
na, las remesas anuales provenientes principalmente
de EEUU constituyen el 17% del PIB, por ultimo que la
categoria mas importante de exportaciones son los pro-
ductos de maquila lo cuales contienen bajo valor agre-
gado y no son tecnoldgicamente intensivos, recalco es-
tas caracteristicas porque son las raices o muestras de
algunos de los problemas que intentaré abarcar mas
adelante.

Como podemos apreciar en el Informe de competitivi-
dad Global vy el informe mencionado anteriormente, la
inseguridad y el crimen son la principal restriccion que
acosa la productividad y crecimiento de nuestro pais,
la cual mas alld de los costos econdmicos y directos,
también conlleva costos dificiles de medir como el dafio
psicolégico al pueblo, la desconfianza en el poder judi-
cial y la mala fama que se crea en la mente de inversio-
nistas potenciales, esto es lo que se llama “precio som-
bra” del crimen y la violencia, en El Salvador se calcula
que ronda alrededor del 10.8% del PIB, en los anexos
se muestra un desglose del tipo de costos que se gene-
ran por esta problematica (Ver Tabla 1).

Un indicador de los costos provocados por crimen y vio-
lencia es el gasto en seguridad privada y pérdidas como
porcentaje de las ventas de las empresas (Ver Tabla 2),
en El Salvador es aproximadamente el 4.5% el mas
alto de la regién junto con Honduras,de aqui podemos
concluir que se reducen los margenes de utilidad que
hace que muchas empresas fracasen; esto suponiendo
Unicamente que son empresas grandes con contabilidad
formal donde se pueden descontar pérdidas de los im-
puestos, sin embargo podemos inferir que en El Salva-
dor la pequena y mediana empresa son mas suceptibles
al crimen, ya que estas no pueden absorber de igual
manera este tipo de costos, como por ejemplo la renta
gue cobran las maras que funciona practicamente como
un impuesto extra para estos comercios. Ademas hay
bastante evidencia que indica que el sector del trans-
porte publico ha sido uno de los mas afectados por el
crimen organizado, causando mas presion en la canti-
dad de subsidio que se les otorga y siendo uno de los
sectores fuertemente criticados por la gente salvadore-
fa. Otro indicador que ocupa la Organizacién Mundial
de la Salud (OMS) es “afios de vida perdidos ajustados
por discapacidad” (DALY, por sus siglas en inglés (Ver
Tabla 3) este cuantifica las amenazas a la salud y en-
fermedades provocadas por cualquier condiciéon de cri-
men o violencia; El valor DALY estimado para El Salva-
dor es de $271 millones o 1.99% del PIB, lo cual nos
brinda una idea de lo que se podria ahorrar el pais si
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el desvio de recursos a sectores que no son productivos.

El crimen y la inseguridad también afectan negativa-
mente la legitimidad de la autoridad y de las institucio-
nes de gobierno. Las limitaciones del estado con respec-
to al combate y prevencion del crimen pueden erosionar
la confianza de la gente y puede socavar la gobernabili-
dad. Es absolutamente necesario que los gobiernos de la
region tengan acceso a los recursos necesarios para
combatir el crimen.2/

Todo lo anterior lo podemos dilucidar mejor en la famo-
sa piramide de Maslow, el gobierno de un pais en primer
lugar debe velar porque se cubran las necesidades fisio-
l6gicas de un pueblo, luego inmediatamente vienen las
necesidades de seguridad las cuales si no se satisfacen
es imposible que se avance al siguiente peldafio ni mu-
cho menos llegar a la auto-realizacién donde un pais
llega a estar orientado a la innovacion y crece de mane-
ra estable.

De aqui podemos concluir que es vital que se invierta en
salud y educacidén para que los indicadores de violencia
bajen, gran ejemplo de esto es nuestro vecino Costa
Rica su indicador de salud y educacién primaria es de
6.1, solo 0.7 puntos abajo del lider mundial Finlandia,
una diferencia relativamente pequefia que nos ensefia
adonde puede y debe orientarse un pais centroameri-
cano. Siguiendo con el ejemplo cuando se peled la in-
version que hizo la empresa estadounidense INTEL para
instalar una fabrica en centroamerica los factores clave
del éxito de Costa Rica fueron los niveles de seguridad y
la capacidad técnica/laboral. A pesar del buen desempe-
fo salvadorefio en infraestructura de carreteras y aérea,
en la apertura comercial y en la relacién empleado-
contratante. Nadie quiere invertir en un lugar inseguro.

El II Informe del Proyecto de Analisis Politico y Escena-
rios Prospectivos del Programa de las Naciones Unidas
para el Desarrollo confirma que El Salvador debe res-
ponder a una doble crisis, en el sentido que la inseguri-
dad crea limites para la recuperacién econémica.

La economia de El Salvador esta conformada principal-
mente por servicios representando arriba del 60% del
PIB, los principales servicios que exporta son servicios
de transporte y viajes, los cuales, combinados, repre-
sentan casi el 73 por ciento del total de servicios expor-
tados. Los servicios de viajes representaron alrededor
del 40 por ciento del sector en 2010, el transporte apro-
ximadamente el 31 por ciento y las comunicaciones al-
rededor de 18 por ciento, la balanza de servicios del
pais se encuentra en un déficit que se contrajo en 2009
debido a la crisis (Ver Tabla 4). En cuanto la a Balanza
Comercial también se encuentra en déficit, el crecimien-
to de las exportaciones ha sido menos dindmico que el
de las importaciones, de 2000 a 2008, la exportacién de
bienes creciéo de USD2941 millones a USD4641 millones
mientras que las importaciones como una porciéon del
PIB han aumentado a ritmo constante de 58.7 por cien-
to en 2000 a 69.4 por ciento en 2008. Este desempefio

resultd en un creciente déficit comercial de USD2007
millones a USD5177 millones. La razén principal del dé-
ficit comercial es el ingreso de remesas de trabajadores
desde los Estados Unidos, que ha permitido al pais tener
acceso a un mayor numero de bienes extranjeros y que
a su vez genera una grave cultura de consumismo y por
ende bajas tasas de ahorro en el pais (Ver Tabla 5). 3/
El Salvador debe buscar mejorar no solo la cantidad si
no la calidad de las inversiones que se hacen en el pais,
inversiones que incentiven a agregarle valor al capital
humano.

Las fuentes mas poderosas de inestabilidad macroeco-
ndémica son los déficits presupuestarios y de balanza de
pagos cuando sus niveles son constantemente elevados.
Los fuertes déficits presupuestarios acentlan las ten-
dencias inflacionarias existentes y obstaculizan la activi-
dad inversionista del sector privado, ya que éste ve limi-
tadas sus posibilidades de obtencion de créditos. a7

Es muy importante que nuestro pais tome medidas para
controlar los niveles de deuda publica, ya sea con una
recaudacion mas eficiente o un mejor uso de los recur-
sos del estado, ya que esto es insostenible en el largo
plazo siendo un pais pequefio no tenemos la capacidad
para sobrellevar tanta deuda.

Si tomamos como principal referencia los ranking del
pais en los indices globales es obvio que cabe muchisi-
mo donde El Salvador debe mejorar, si llamamos a un
pais prospero o no depende mucho de como definimos
estrictamente esa palabra.

1/ “Pacto para el crecimiento: Analisis de Restricciones”; Equi-
po Técnico Conjunto USG-GOES 7/19/2011

2/ Plan de accién Conjunto; USG-GOES, 2011-2015.

3/ Banco Central de Reserva de El Salvador

4/ Klaus Esser / Wolfgang Hillebrand / Dirk Messner / J6rg Me-
yer-Stamer Revista de la CEPAL, Santiago 1996, No. 59,
pag. 39 - 52

Tabla 3

Afios de vida perdidos ajustados por discapacidad

1.99% del PIB

El Salvador USS$271 millones)

1.43% del PIB

Guatemala (USS$289 millones)

1.31% del PIB

H

onduras (USS61 millones)

1.2% del PIB

T

odo LAC (US$25 mil millones)

0.96% del PIB
Nicaragua (US$38 millones)
0.63% del PIB

(USS76 millones)
0.58% del PIB
(USSS6 millones)

Fuente: Andlisis del Banco Mundial basado en encuestas de LAPOP (véase
¢l Volumen II)
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Tabla 1

Tipo de Costo Guatemala El Salvador Honduras Nicaragua Costa Rica
Millones de US$
Costos en materia de salud 1281 1144 360 241 325
Atencién médica 69 82 24 44 10
Pérdida de produccién 521 430 114 35 113
Dafio emocional 691 632 222 162 202
Costos institucionales 305 285 239 87 221
Seguridad publica 212 160 145 51 85
Administracién de justicia 93 125 95 36 137
Costos de seguridad privada 459 329 176 124 150
Hogares 135 72 44 31 38
Negocios 324 257 132 93 113
Costos de materiales (transferencias) 245 253 110 78 94
TOTAL 2291 2010 885 529 791
Como porcentaje del PIB
Costos en material de salud 4,3% 6,1% 3,9% 4,5% 1,5%
Atencién médica 0,2% 0,4% 0,3% 0,8% 0,0%
Pérdida de produccién 1,8% 2,3% 1.2% 0,7% 0,5%
Dafio emocional 2,3% 3.4% 2,4% 3,1% 0,9%
Costos institucionales 1,0% 1,5% 2,6% 1,6% 1,0%
Seguridad publica 0,7% 0,9% 1,6% 1,0% 0,4%
Administracién de justicia 0,3% 0,7% 1,0% 0,7% 0,6%
Costos de seguridad privada 1,5% 1,8% 1,9% 2,3% 0,7%
Hogares 0,5% 0,4% 0,5% 0,6% 0,2%
Negocios 1,1% 1.4% 1,.4% 1.8% 0.,5%
Costos de materiales (transferenciasp,8% 1,4% 1,2% 1,5% 0,4%
TOTAL 7,7% 10,8% 9,6% 10,0% 3,6%
Fuente: Acevedo (2008),
Tabla 2
6 4.5% 4.5%
3.9% O Costos de seguridad 379
- . a
4- @ Pérdidas

% de ventas de las empresas
N

El
Salvador

Guatemala

3.1%

Honduras Nicaragua

América
Latina

Panamé S paises

de CA

Fuente: Andlisis de Enterprise Surveys 2006 por parte del Banco Mundial.
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Tabla 4

Figura 3.11: Comercio en Servicios de El Salvador (millones de USD)

1400 T

1200 +

EDO

400

200

1275 1,271
B Services, credit W Services, debit

1023 1030 1,015
354 92
933 34 951 945 953
86!
| 783
698 704

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Fuente: Banco Central de Reserva de El Salvador

Tabla 5 Figura

3.7: Comercio de Bienes de El Salvador, 2000-2010 (millones USD)

12,000

10,000

4,000

2,000

-2,000

-4,000

-6,000

[ Exportaciones de Bienes
9,818

I importaciones de Bienes
8,821
-dr-Balanza Comercial
| 7,763
6,809
6,329
| 5,754
4,948 5,027 5184 a
4,0 r
3,7 M
1 3,4
zi zi zi | |
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Fuente :
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Paises de América Latina que cuentan con el impuesto a las transacciones financieras

(Base de datos BID)

Pais Vigencia MNombre actual del impuesto o al Base Justificacion y objetivo del ITF

momento de derogarse

Honduras 2011 (vigencia |Gravamen de las Operaciones en las | Débito y Fue introducida en el marco de la Ley de
inicial 5 afios, Instituciones Financieras Crédito Seguridad Poblacional en 2011, denominada
ampliado a 10 Contribucién Especial del Sistema Financiero
afos en 2014) cuyo objetivo es proveer recursos para fortalecer

a los operadores de justicia.
México 2008 IDE (Impuesto a los depdsitos en Depositos en Para desincentivar la informalidad. Este impuesto
efectivo) efectivo formo parte del paquete de Reforma Fiscal de
mayores a 2007, sudenominacion original era impuesto
15,000 pesos | contra la informalidad (ICI) ya que su objetivo
mexicanosen |principal era reducir la evasion fiscal (combatir la
un mes informalidad en el comercio). La reforma fiscal
aplicada en 2014, comprendio la eliminacion
completa del IDE.

Peri 1989-1992, Impuesto a las Transacciones Débito y Fue introducido como una medida de emergencia
2004 en Financieras Crédito durante el periodo de hiperinflacion en Perd. Este
adelante (movimientos | impuesto fue creado en el marco de la LEY PARA

bancarios que |LA LUCHA CONTRA LA EVASION Y PARA LA

excedan la FORMALIZACION DE LA ECONOMIA. Enla

suma de actualidad esta a muy bajo nivel, con muchas

$1.000) excepciones y se descuenta del impuestoa la
renta.

Rep. 2004 en Impuesto a la Emisidn de Cheques y

Dominicana | adelante Pagos por Transferencias

Electronicas

Venezuela | 1994, 1999- Impuesto a las Transacciones Débito En cada ocasion, el IDB fue introducido como una
2000,2002- Financieras de las Personas Juridicas medida temporal para aliviar la presion fiscal
2008. y Entidades Econdmicas sin causada por una caida en los ingresos petroleros
Actualmente Personalidad Juridica
derogado

Alicuotas Efectivas delos Impuestos alas Transacciones Financieras

Pais 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 Z(I)SI 2009 2010 211 012 213

Axgentina - 0.99%) L20% 1L.20% 1.20% 1.20% 1.20% 1.20% 120%) 120%) 120% 120% 1.20%) 1.20%

Bolivia - - - 4 060% 055% 040%| 030%| 030%| 030%| 030% 030% 0.30%, 0.30%|

Brasil 03%%| 036% 038% 038% 038%| 038% 0.38%| 03%% - - - - - E

Colomba 020%| 030%| 0.30%| 040% 040%| 040%| 040%| 040%| 040%| 040%| 040% 040% 0.40% 0.40%

Ecuador 16% . : : : : - . : - . . - ]

Honduras - - - - - - - - - - - 030% 0.30%) 0.30%]

Méuco - E E - - - - - 200%| 200%| 300% 300% 3.00% 3.00%

Peril - - - 4 011%] 0.08%  0.08%| 008%| 00R 006%| 00F% 002% 0.01%) 0.01%|

RD - - - 4 015% 0I5% 0.I5%| 01F%| 01F%| 01%] 01Fe 0.15% 0.15%) 0.15%|

Uuguay 200%|  200%| 200%] 200%  200%| 200% 2.00%| 2.00% - - - - . E

Venezuela 050%| 050%| 085%| 0% 0.50%| 050% 030%| 150%| 150% - - - - g

Fuente: Base de Datos BID — CIAT (2012) y pagina web de las autoridades tributarias de cada pais

Las alicuotas aplicadas presentan una gran disparidad entre paises, por
ejemplo en el afo 2013 el rango de tasas aplicadas oscilo entre 0.005% en el
Peru hasta una tasa maxima de 3.0% en México, siendo |la mediana de 0.30%
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Homicidios en América Latina por cada Los cinco paises con menos homicidios en el mundo

100.000 habitantes en 2012 ®  Mboénaco y Liechtenstein, ambos principados europeos muy pequeilos,
comparten el primer lugar al no haber registrado un solo muerto por
Pais Tasa homicidio dejando una tasa de 0,0 por cada 100.000 habitantes y ningun
Honduras 90,4 fallecido.
Venezuela 53,7 ®  Singapur tuvo una tasa de 0,2 por cada 100.000 habitantes y un total
El Salvador 412 de 11 mmertos
Guatemala 39,9 ®  Japoén, registro con una tasa de 0,3 y 442 muertos.
Colombia 30,8 ®  Jslandia, también tiene una tasa de 0,3, pero en proporcion a su po-
Puerto Rico 26,5 blacion esto significa un solo fallecido.
Brasil 25,2 ®  Kuwait y Hong Kong ocupan la quinta casilla con un promedio de
Republica Dominicana 221 0,4 por 100.000 habitantes. Kuwait tuvo 12 homicidios y Hong Kong 27
. ’ en este periodo.
México 21,5
Panama 17,2 Factores del analisis
Ecuador 12,4 = Sibien la mayor cantidad de victimas de homicidio son hombres, el estu-
.. dio enfatiza el hecho de que en contextos familiares, la mayoria de victi-
Bolivia 12,1 . . . .
mas son mujeres, y se exhorta a hacer mucho mas para mejorar la capaci-
Nicaragua 11,3 dad de evitar los crimenes e investigar, enjuiciar y castigar a los culpa-
Haiti 10,2 bles. o o
P 9.7 =  También indica que los homicidios y la violencia en paises que estan
araguay > saliendo de conflictos pueden contribuir a la inestabilidad y la inseguri-
Pert 9,6 dad. Y apunta a factores de riesgo como el uso de drogas y alcohol, asi
Costa Rica 35 como la disponibilidad de armas.
’ =  Un dato interesante es que mas de la mitad de los muertos son menores
Uruguay 7.9 de 30 afios de edad y que los homicidios ocurren mayormente en zonas
Argentina (2010) 5,5 urbanas.
Cuba 42 -~ Hay que tener en cuenta que en estas estadisticas de muertes violentas
Chile 31 no se incluyen aquellas causadas por guerras ni suicidios, como

tampoco los homicidios no intencionales ni las muertes
"justificables", como aquellas amparadas por la polémica ley de

Fuente: BBC Mundo, publicado Jueves, 10 de abril de 2014, consultado defensa propia de Estados Unidos.
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