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Nombre de la Asignatura: APLICACIONES ESPECIALIZADAS DEL
MARKETING 0

a) Generalidades

Numero 46 Cadigo: AEM O Duracion del Ciclo | 16

de Orden: en Semanas:

Pre- 25 Ciclo VI Duracién /Hora 50

Requisito | asignaturas | Académico: Clase Minutos:

(s): aprobadas | Area: Especializada | Nomero /Hora 64
Clase por Ciclo:

u.v. 3 Horas Teoricas/ 3

Semanales:
Horas Précticas/ 1
Semanales:

b) Descripcion de la Asignhatura:

La materia comprende el estudio de tres areas importantes del marketing, siendo
la creacién de marcas, el establecimiento de la estrategia de precios y el
conocimiento de las finanzas béasicas mercadologicas.

c) Objetivos Generales de la Asignatura:

Objetivo Cognitivo: Conocer los componentes de una estrategia de marca, de
precios y los indices y relaciones basicas de las finanzas para manejar proyectos de
inversion.

Objetivo Procedimental: Aplicar las herramientas de branding, precios y finanzas
basicas en la creacién de proyectos de mercadeo.

Objetivo Actitudinal: Valorar la importancia y beneficios de las tres areas que
contempla el estudio de la materia en las decisiones de mercadeo.

d) Contenidos:

UNIDAD |I. BRANDING
Contenido:

1.1 Qué es branding
1.2 Qué es una arquitectura de marca
1.3 Qué es el brand equity
1.4 Modelos de valor de marca.
1.4.1 Branding de servicios
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1.4.2 Branding de productos
1.4.3 Branding de personas.
1.5 Estrategias competitivas de marcas
1.5.1 Pioneering Advantage
1.5.2 Late- Entry Strategies.
1.6 ¢ Qué es el Co-Branding?
1.7 Elementos de la marca
1.8 Caso de valoracion de marca para un producto/servicio.

UNIDAD II: PRICING
Contenido:

2.1 Fundamentos de la gestion estratégica de precios.
2.2 El entorno de las nuevas estrategias de fijacion de precios.
2.3 Métodos de costeo para producto/servicio
2.4 La funcién del pricing
2.4.1 En los costes relevantes de los productos o servicios
2.4.2 En el valor percibido por el cliente
2.4.3 En los precios de la competencia
2.4.4 En los canales de venta
2.5 La competencia y guerra de precios
2.6 La competencia y los precios competitivos.
2.7 Estrategias de precios
2.8 Caso Practico (Método vrs. Estrategia)

UNIDAD IIl. FINANZAS MERCADOLOGICAS.
Contenido:

3.1 Lainterrelacién marketing y finanzas.

3.2 Andlisis e interpretaciones de la informacion financiera del ambito mercadoldgico
3.3 Evaluacion de proyectos de mercadeo.

3.3.1 Valor presente neto

3.3.2 Tasa interna de retorno

3.3.3EVA

e) Estrategia Metodoldgica:

El programa ha sido estructurado para que el estudiante dentro del proceso de
ensefianza aprendizaje, opere tanto en el campo tedrico como en el practico.

La ensefianza por parte del profesor de esta materia, sera por medio de clases
dialogadas en un 75%, apoyado con investigaciones bibliograficas y de campo.
Dindmicas grupales en clases orientadas a las discusion de temas, andlisis de casos
y exposiciones de trabajos, asi como también, es recomendables que se realicen
controles de lectura, que se invite a personas que son ejecutivas en la empresa para
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gque dicten charlas relacionadas con las actividades de relaciones publicas que estas
realizan y visitas a empresas, en un 25%.
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*En proceso de adquisicion




